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Transportadora de Gas del
Sur es una empresa muy jo-
ven, que comenzó sus opera-
ciones en los últimos días de
1992 y que desde sus inicios
procuró apoyar las áreas de
educación, asistencia social,
salud e investigación, prefe-
rentemente en su zona de in-
fluencia.

En 1997 experimentamos una
inquietud: ¿de qué otra forma
–además de una ayuda econó-
mica– podíamos aportar al
mejoramiento de la comuni-
dad de la cual formamos par-
te?

De aquella pregunta nació la
idea de colaborar a través de
una presencia gráfica institu-
cional que, con fines educati-
vos, permitiera reflexionar so-
bre temas de interés común,
independientemente de los
roles ocupacionales y profe-
sionales que a diario las per-
sonas asumimos.

Se pensó que la publicidad
institucional no debía limitar-
se a dar a conocer la existen-
cia o calidad de sus productos
o servicios (en nuestro caso
son conocidos por la industria
y los contados clientes con

que nos relacionamos), sino
que podía incursionar, en su
carácter de integrante de la
comunidad y dada su aspira-
ción colaboradora, en el cam-
po de las actitudes y compor-
tamientos facilitadores del
desarrollo del hombre.

Ese fue el punto de partida
para repensar la forma, men-
saje, oportunidad y frecuen-
cia de la presencia institucio-
nal publicitaria en los medios.

Asumimos entonces que la in-
formación debe ser formativa
y debe ayudar a construir un
ser humano más completo,
con más criterio y mejor dis-
puesto a un desarrollo perso-
nal que lo haga más culto y
más libre, constructor de un
mundo más cordial y com-
prensivo, con un espacio más
afectivo donde quepa lo ma-
terial, lo espiritual y lo cultu-
ral.

Esa idea se vio reforzada por
la convicción de que la publi-
cidad es siempre un cierto re-
flejo de la sociedad y del tiem-
po que vive y que por tanto
debe influir y recrear la reali-
dad que refleja.



1998 se constituyó en el prin-
cipio temporal de un cambio
de paradigma ya que incorpo-
ró el propósito educativo a la
mayoría de los mensajes a di-
fundir por parte de TGS. A
partir de ese año nuestras
piezas publicitarias procura-
ron expresar esa responsabili-
dad social, pretendiendo de-
sarrollar con sobriedad, dis-
creción y prudencia un nuevo
rol: el de colaborar en el trata-
miento de determinadas si-
tuaciones sociales.

Asimismo, en coincidencia
con el 175º aniversario de la
iniciación, en Buenos Aires,
de la era latinoamericana del
gas, TGS publicó “Historias
del Gas en la Argentina 1823-
1998” que se convierte en la
primera obra dedicada por en-
tero al tema de los servicios
de gas en nuestro país, acom-
pañada de una visión de los
hechos históricos generales.

Una minuciosa investigación
en archivos, bibliotecas y mu-
seos llevó a reunir una ingen-
te masa de datos –muchos de
ellos desconocidos– y de ilus-
traciones –entre las cuales se
cuentan viejos anuncios pe-
riodísticos sepultados en el
olvido–, que permitieron com-
poner este libro sin antece-
dentes, destinado a llenar un
rotundo vacío bibliográfico y,
según es obvio, histórico
aporte a la industria del gas y
a la historia argentina.

Recientemente, TGS publicó
el libro “EL BIEN PUBLICO -
La Humanización del Hom-
bre” que se ocupa de un tema
eterno, imperecedero, que re-
presenta un legado cultural
imponente de aquellos gran-
des hombres que dejaron una
importante herencia, ponien-
do a nuestro alcance la mejor
de las riquezas. Pensamos
que esos viejos ideales mez-
clados con las nuevas ilusio-
nes merecen ser tenidos en
cuenta siempre.

Como se dijo antes, la campa-
ña buscó movilizar a la refle-
xión sobre asuntos de interés
general mientras que con es-
ta publicación aspiramos a
realizar un aporte que permi-
ta mirar el lugar que, a lo lar-
go de la historia, ocupó, en ca-
da sociedad, el concepto de
Bien Público que, especial-
mente hoy, merece no sólo
nuestras alabanzas sino fun-
damentalmente nuestro res-
peto y nuestra acción.

Confiamos en que este libro
sea la feliz conclusión de una
campaña que tuvo por princi-
pal eje a la comunicación grá-
fica y que, por lo tanto, no po-
día tener mejor remate que
un texto que se ocupara de
una cuestión que no significa
otra cosa que la contribución
positiva a la elevación perso-
nal y social de la comunidad
que nos rodea.
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